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Albstralct. This study alims to alnallyze the effect of talste alnd promotion on consumer purchalsing decisions alt 

McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo. McDonalld's, als one of the lealding bralnds in the industry, hals succeeded 

in crealting mouth-waltering signalture flalvors alnd developing smalrt promotionall straltegies to influence 

consumer purchalsing decisions. This resealrch wals conducted alt McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo involving 

100 respondents als al resealrch salmple. The resealrch method used is qualntitaltive using multiple linealr 

regression alnallysis techniques. Daltal wals obtalined through al questionnalire consisting of questions albout talste, 

promotions alnd purchalsing decisions. The results showed thalt the respondents' responses to the talste of 

McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo were in the sufficient caltegory, while the responses to promotions were 

allso in the sufficient caltegory. However, the response to the purchalse decision is in the very good caltegory. The 

test results of the coefficient of determinaltion show thalt talste alnd promotion caln explalin albout 5.5% of the 

valrialtion in purchalsing decisions. The remalining 94.5% caln be explalined by other falctors not exalmined in this 

study. Hypothesis testing allso shows thalt talste hals al positive alnd significalnt influence on purchalsing decisions, 

while promotion hals no significalnt effect. This study concludes thalt the talste of McDonalld's Talmaln Pinalng 

Sidoalrjo plalys aln importalnt role in shalping consumer preferences alnd influencing purchalsing decisions. 

Promotion allso hals aln effect, allthough not staltisticallly significalnt. They need to continue to develop alnd 

improve their unique flalvors alnd effective promotion straltegies to malintalin their position in the falst food 

industry alnd meet the expectaltions of consumers who walnt pralcticall alnd quallity food. 

 

Keywords: Talste, Promotion, Purchalse Decision. 

 

Albstrak. Penelitialn ini bertujualn untuk mengalnallisis pengalruh cital ralsal daln promosi terhaldalp keputusaln 

pembelialn konsumen di McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo. McDonalld's, sebalgali sallalh saltu merek terkemukal 

dallalm industri ini, telalh berhalsil menciptalkaln cital ralsal khals yalng menggugalh seleral daln mengembalngkaln straltegi 

promosi yalng cerdals untuk mempengalruhi keputusaln pembelialn konsumen. Penelitialn ini dilalkukaln di 

McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo dengaln melibaltkaln 100 responden sebalgali salmpel penelitialn. Metode 

penelitialn yalng digunalkaln aldallalh kualntitaltif dengaln menggunalkaln teknik alnallisis regresi linealr bergalndal. Daltal 

diperoleh melallui alngket yalng terdiri dalri pertalnyalaln tentalng cital ralsal, promosi, daln keputusaln pembelialn. Halsil 

penelitialn menunjukkaln balhwal talnggalpaln responden terhaldalp cital ralsal McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo beraldal 

dallalm kaltegori cukup, sedalngkaln talnggalpaln terhaldalp promosi beraldal dallalm kaltegori cukup pulal. Nalmun, 

talnggalpaln terhaldalp keputusaln pembelialn beraldal dallalm kaltegori salngalt balik. Halsil uji koefisien determinalsi 

menunjukkaln balhwal cital ralsal daln promosi malmpu menjelalskaln sekitalr 5,5% valrialsi keputusaln pembelialn. 

Sisalnyal, sebesalr 94,5%, dalpalt dijelalskaln oleh falktor-falktor lalin yalng tidalk diteliti dallalm penelitialn ini. Uji 

hipotesis jugal menunjukkaln balhwal cital ralsal memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn, sedalngkaln promosi tidalk memiliki pengalruh signifikaln. Penelitialn ini menyimpulkaln balhwal cital ralsal 

McDonalld's Talmaln Pinalng Sidoalrjo memalinkaln peraln penting dallalm membentuk preferensi konsumen daln 

mempengalruhi keputusaln pembelialn. Promosi jugal memiliki pengalruh, meskipun tidalk signifikaln secalral staltistik. 

Merekal perlu terus mengembalngkaln daln memperbaliki cital ralsal yalng unik sertal straltegi promosi yalng efektif untuk 

mempertalhalnkaln posisi merekal di industri malkalnaln cepalt salji daln memenuhi halralpaln konsumen yalng 

menginginkaln malkalnaln pralktis daln berkuallitals. 

 

Kaltal Kunci: Cital Ralsal, Promosi, Keputusaln Pembelialn. 
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PENDAlHULUAlN 

Eral globallisalsi salalt ini, kehidupaln dalpalt dikaltalkaln telalh modern. Eral globallisalsi 

merupalkaln eral yalng bebals daln ketalt dallalm persalingaln. Dengaln perkembalngaln tersebut, galyal 

hidup malsyalralkalt pun semalkin berkembalng. Galyal hidup yalng serbal instaln daln pralktis 

membualt sejumlalh malsyalralkalt menginginkaln ketepaltaln daln kecepaltaln dallalm berbalgali hall. 

Sallalh saltunyal dallalm hall mengkonsumsi malkalnaln altalu minumaln(NURMAlIYAlH, 2021).  

Dallalm industri malkalnaln cepalt salji, pengalruh cital ralsal daln promosi terhaldalp keputusaln 

pembelialn konsumen menjaldi falktor penting dallalm kesuksesaln sebualh merek. Sallalh saltu 

merek terkemukal yalng telalh berhalsil memalnfalaltkaln kedual alspek ini aldallalh McDonalld's. 

McDonalld's, dengaln jalringaln restoralnnyal yalng luals di seluruh dunial, telalh berhalsil menalrik 

perhaltialn daln mempengalruhi keputusaln pembelialn konsumen melallui cital ralsal unik dalri 

produk merekal daln straltegi promosi yalng efektif.  

Drummond KE & Brefere LM. menyaltalkaln cital ralsal aldallalh sualtu calral pemilihaln 

malkalnaln yalng halrus dibedalkaln dalri ralsal (talste) malkalnaln tersebut. Cital ralsal merupalkaln altribut 

malkalnaln daln minumaln yalng meliputi penalmpalkaln, balu, ralsal, tekstur, daln suhu. Cital ralsal 

merupalkaln bentuk kerjal salmal dalri kelimal malcalm inderal malnusial, yalkni peralsal, pencium, 

peralbalaln, pengliihaltaln, daln pendengalraln. Ralsal sendiri merupalkaln halsil kerjal pengecalp ralsal 

(talste buds) yalng terletalk dilidalh, pipi, kerongkongaln, altalp mulut, yalng merupalkaln balgialn dalri 

cital ralsal (Wikipedial Balhalsal Indonesial). Cital ralsal malkalnaln memalinkaln peraln yalng signifikaln 

dallalm membentuk preferensi konsumen. Malkalnaln dengaln cital ralsal yalng menggugalh seleral 

daln memualskaln dalpalt menciptalkaln pengallalmaln kuliner yalng positif, mendorong konsumen 

untuk kemballi membeli produk tersebut (Resky, 2021). McDonalld's telalh mengembalngkaln daln 

memperbaliki cital ralsal khals merekal seiring berjallalnnyal walktu, yalng mencalkup calmpuraln 

balhaln-balhaln yalng unik daln bumbu ralhalsial yalng membualt produk merekal menjaldi lezalt daln 

diinginkaln oleh balnyalk oralng. Ralsal ikonik dalri burger Big Malc, kentalng goreng yalng renyalh, 

daln minumaln sodal yalng menyegalrkaln menjaldi ciri khals McDonalld's yalng diingalt daln 

diinginkaln oleh konsumen.  

Selalin itu, Promosi aldallalh sallalh saltu kegialtaln yalng dilalkukaln dengaln tujualn untuk 

menalrik perhaltialn pelalnggaln algalr pelalnggaln tertalrik untuk membeli produk yalng dijuall oleh 

sebualh perusalhalaln. Persepsi halrgal jugal tidalk kallalh penting kalrenal persepsi halrgal 

mempengalruhi seseoralng dallalm mengalmbil keputusaln pembelialn. Menurut Falmalwalti & 

Solihal (2017) Persepsi altals halrgal menyalngkut balgalimalnal informalsi halrgal dipalhalmi oleh 

konsumen daln dibualt bermalknal balgi merekal(Suhermaln & Hongdiyalnto, 2020). 
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Straltegi promosi yalng cerdals jugal berperaln penting dallalm mempengalruhi keputusaln 

pembelialn konsumen terhaldalp McDonalld's. McDonalld's secalral teraltur meluncurkaln kalmpalnye 

promosi yalng mencalkup penalwalraln diskon, haldialh, palket combo, daln promosi terbaltals 

lalinnyal. Promosi-promosi ini sering kalli berhalsil menalrik perhaltialn konsumen, menciptalkaln 

ralsal urgensi untuk segeral membeli produk McDonalld's, daln mempengalruhi keputusaln merekal 

untuk mengunjungi restoraln altalu memesaln malkalnaln melallui lalyalnaln pengirimaln. Dallalm eral 

digitall yalng terus berkembalng, McDonalld's jugal menggunalkaln medial sosiall daln plaltform 

online lalinnyal untuk menjalngkalu konsumen dengaln promo-promo eksklusif, konten menalrik, 

daln interalksi lalngsung.  

Kombinalsi cital ralsal yalng unik daln promosi menalrik McDonalld's telalh menciptalkaln dalyal 

talrik yalng kualt balgi konsumen. Pengallalmaln daln kepualsaln konsumen dallalm mencicipi 

malkalnaln yalng lezalt daln mendalpaltkaln malnfalalt dalri promo-promo menalrik sering kalli menjaldi 

falktor penentu dallalm keputusaln pembelialn merekal. Melallui kombinalsi ini, McDonalld's 

berhalsil membalngun preferensi merek yalng kualt daln mempertalhalnkaln loyallitals pelalnggaln. 

Penelitialn daln studi palsalr telalh mengkonfirmalsi pengalruh yalng kualt dalri cital ralsal daln promosi 

terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen. Dallalm sebualh penelitialn yalng dilalkukaln oleh Chaln 

daln Waln (2018) yalng berjudul "The Effect of Talste alnd Promotion on Falst Food Purchalsing 

Decisions", halsilnyal menunjukkaln balhwal cital ralsal malkalnaln daln promosi memiliki pengalruh 

yalng signifikaln terhaldalp preferensi merek daln nialt pembelialn konsumen di industri malkalnaln 

cepalt salji(Nugroho, 2016). 

Dallalm tulisaln ini, kital alkaln membalhals lebih lalnjut mengenali pengalruh cital ralsal daln 

promosi McDonalld's terhaldalp keputusaln pembelialn konsumen, sertal balgalimalnal McDonalld's 

telalh berhalsil memalnfalaltkaln kedual alspek ini untuk mempertalhalnkaln posisinyal sebalgali sallalh 

saltu merek terkemukal dallalm industri malkalnaln cepalt salji.  

 

METODE 

Penelitialn ini dilalkukaln di McDonalld’s yalng berallalmalt di Jallaln Palhlalwaln Depaln, GOR 

No.1, Jetis, Jalti, Kec. Sidoalrjo, Kalbupalten Sidoalrjo, Jalwal Timur. Populalsi dallalm penelitialn ini 

aldallalh Konsumen McDonalld’s Sidoalrjo yalng tidalk diketalhui jumlalhnyal daln didalpalt salmple 

sebalnyalk 100 responden. Salmpel yalng digunalkaln dallalm penelitialn ini aldallalh straltified ralndom 

salmpling. Jenis penelitialn yalng digunalkaln yalitu metode penelitialn kualntitaltif. Daln dialnallisis 

dengaln menggunalkaln : Teknik alnallisis daltal menggunalkaln regresi linealr bergalndal. 
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HAlSIL PENELITIAlN 

Dallalm penelitialn ini, penulis melalkukaln daltal dallalm bentuk alngket yalng terdiri dalri 5 

pertalnyalaln untuk valrialbel X1, 5 pertalnyalaln untuk valrialbel X2 daln 5 pertalnyalaln untuk valrialbel 

Y. Dimalnal yalng menjaldi valrialbel X1 aldallalh Cital Ralsal, valrialbel X2 aldallalh Promosi daln valrialbel 

Y aldallalh Keputusaln Pembelialn. Alngket yalng disebalrkaln ini diberikaln kepaldal 100 oralng 

konsumen sebalgali salmpel penelitialn daln dengaln menggunalkaln metode likert summalted ralting 

(LSR). 

 Deskripsi Valrialbel Cital Ralsal 

Halsil talnggalpaln responden terhaldalp valrialbel cital ralsal dalpalt dijelalskaln balhwal 

talnggalpaln responden terhaldalp valrialbel (X1) cital ralsal aldallalh dallalm kaltegori cukup, hall ini 

dilihalt dalri raltal-raltal keseluruhaln nilali malsing-malsing item pertalnyalaln yalng mencalpali nilali 

54,9%. Rincialn malsing-malsing nilali item pertalnyalaln Valrialbel Cital Ralsal yalitu : P1 = 68,4% 

(Balik), P2 = 32,8% (Kuralng), P3 = 63,4% (Balik), P4 = 53,6% (Cukup) daln P5 = 40,6 (Kuralng). 

 Deskripsi Valrialbel Promosi 

Pernyaltalaln responden paldal valrialbel Promosi dalpalt dijelalskaln balhwal talnggalpaln 

responden terhaldalp valrialbel (X2) Promosi aldallalh dallalm kaltegori Cukup, hall ini dilihalt dalri 

raltal-raltal keseluruhaln nilali malsing-malsing item pertalnyalaln yalng mencalpali nilali 48,3%. Rincialn 

malsing-malsing item pertalnyalaln Valrialbel Promosi yalitu : P1 = 62,4% (Balik), P2 = 35,6% 

(Kuralng), P3 = 59,2% (Cukup), P4 = 35,8% (Kuralng) daln P5 = 53,4% (Cukup). 

 Deskripsi Valrialbel Keputusaln Pembelialn  

Halsil talnggalpaln responden terhaldalp valrialbel Keputusaln Pembelialn bisal dijelalskaln 

balhwal balhwal talnggalpaln responden terhaldalp valrialbel (Y) Keputusaln Pembelialn aldallalh dallalm 

kaltegori salngalt balik, hall tersebut dilihalt berdalsalrkaln raltal-raltal keseluruhaln nilali malsingmalsing 

item pertalnyalaln yalng mencalpali nilali 88,4%. Rincialn malsing-malsing nilali TCR item 

pertalnyalaln Valrialbel Y ( Keputusaln Pembelialn) yalitu : P1 = 89,2% (Salngalt Balik), P2 = 89% 

(Salngalt Balik), P3 = 73,6% (Balik), P4 = 87,4% (Salngalt Balik) daln P5 = 93% (Salngalt Balik).  

 Alnallisis Linier Bergalndal 

Alnallisis regresi linier bergalndal digunalkaln untuk mengetalhui besalrnyal pengalruh Cital 

Ralsal daln Promosi terhaldalp Keputusaln Pembelialn Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 

Perhitungaln staltistik dallalm alnallisis regresi linier bergalndal dijelalskaln paldal talbel berikut : 
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Talbel 1. 

Halsil Alnallisis Linier Bergalndal 

 

Dalri halsil perhitungaln regresi linealr bergalndal dengaln menggunalkaln progralm SPSS 

malkal dalpalt diperoleh persalmalaln regresi linier bergalndal sebalgali berikut :  

Y = 12.756 + 0.186 + 0.082 + e 

Persalmalaln regresi tersebut dalpalt dijelalskaln sebalgali berikut : 

1. Nilali konstalntal 12.756 mempunyali alrti balhwal alpalbilal valrialbel Cital Ralsal (X1) daln 

Promosi (X2) salmal dengaln nol malkal valrialbel Keputusaln Pembelialn (Y) alkaln tetalp sebesalr 

12.756 saltualn. 

2. Pengalruh Cital Ralsal (X1) terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Nilali koefesien regresi 

valrialbel Cital Ralsal (X1) aldallalh sebesalr 0.186 alrtinyal alpalbilal Cital Ralsal (X1) mengallalmi 

kenalikaln sebesalr saltualn malkal Keputusaln pembelialn (Y) jugal bisal mengallalmi kenalikaln besalraln  

0.186 saltualn. Dengaln demikialn Cital Ralsal paldal Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo 

mempunyali pengalruh positif terhaldalp Keputusaln Pembelialn. 

3. Pengalruh Promosi (X2) terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Nilali koefesien regresi 

valrialbel Desalin (X2) aldallalh sebesalr 0.082, alrtinyal alpalbilal Promosi (X2) mengallalmi kenalikaln 

sebesalr saltualn jaldi keputusaln pembelialn (Y) jugal bisal mengallalmi kenalikaln 0.082  saltualn. 

Dengaln ini bisal dikaltalkaln Promosi berpengalruh positif paldal keputusaln pembelialn Mcdonalld’s 

Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 

 Halsil Uji Koefisien Determinalsi 

Koefisien determinalsi digunalkaln untuk mengukur seberalpal jaluh kemalmpualn model 

dallalm meneralngkaln valrialbel dependen melallui valrialbel independen. Sedalngkaln Nilali 

koefisien determinalsi aldallalh alntalral 0 daln 1. Nilali R2 yalng kecil beralrti kemalmpualn valrialbel-

valrialbel independen dallalm meneralngkaln valrialbel dependen salngalt terbaltals. Nilali yalng 

mendekalti 1 beralrti valrialbel independen memberikaln halmpir  semual informalsi yalng 

dibutuhkaln untuk memprediksi valrialsi valrialbel dependen. Berdalsalrkaln uji determinalsi (R2) 

yalng dilalkukaln terlihalt seperti talbel dibalwalh ini : 
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Talbel 2. 

Halsil Uji Determinalsi 

 

berdalsalrkaln pendalpalt Salrjono (2013), untuk pengukuraln koefisien determinalsi 

digunalkaln nilali R squalre. Dalri halsil perhitungaln dengaln menggunalkaln SPSS dalpalt diketalhui 

nilali koefisien determinalsi dalri R squalre yalitu sebesalr 0.055.  hall ini beralrti balhwal valrialbel 

independen X1 Cital Ralsal, X2 Promosi malmpu meneralngkaln valrialbel dependen Y Keputusaln 

Pembelialn sebesalr 0.055x100 = 5,5% sedalngkaln sisalnyal 100-5,5 = 94.5% diteralngkaln oleh 

falktor-falktor penyebalb lalinnyal yalng tidalk diteliti dallalm penelitialn ini. Dengaln kaltal lalin, 

besalrnyal kemalmpualn Citral Ralsal daln Promosi dallalm meneralngkaln  Keputusaln Pembelialn 

Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo sebesalr 5.5% sedalngkaln sisalnyal 94.5% diteralngkaln oleh 

falktor lalin dilualr model regresi penelitialn ini. 

 Uji Hipotesis ( Uji T) 

Halsil pengujialn untuk valrialbel Cital Ralsal (X1) menunjukkaln nilali thitung = 2.079 

kemudialn dibalndingkaln dengaln nilali ttalbel dengaln level of signifikaln  ditetalpkaln 95% dengaln 

perhitungaln saltu alralh yalitu = t (α/2; n-k-1) = t (0,05/2; 100 – 3-1 ) = (0,025;96) = 1.984, 

diketalhui nilali ttalbel sebesalr 1.984 malkal thitung lebih besalr dalri ttalbel (2.079 > 1.984) dengaln nilali 

signifikaln sebesalr 0.040 < 0.05 malkal hipotesal diterimal. Dengaln demikialn alrtinyal Cital Ralsal 

(x1) memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Mcdonalld’s 

Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 

Halsil pengujialn untuk valrialbel Promosi (X2) menunjukkaln nilalt thitung = 0.969 

kemudialn dibalndingkaln dengaln nilali ttalbel dengaln level of signifikaln  ditetalpkaln 95% dengaln 

perhitungaln saltu alralh yalitu = t (α/2; n-k-1) = t (0,05/2; 100 – 3-1 ) = (0,025;96) = 1.984, 

diketalhui nilali ttalbel sebesalr 1.984 malkal thitung lebih kecil dalri ttalbel  (0.969 < 1.984) dengaln nilali 

signifikaln sebesalr 0,335 > 0,05 malkal hipotesal ditolalk. Dengaln demikialn alrtinyal Promosi (X2) 

tidalk memiliki pengalruh posifit terhaldalp keputusaln pembelialn Mcdonalld’s Talmaln Pinalng 

Sidoalrjo. 

 Uji F ( Uji Simultaln) 

Menurut Ghozalli (2012: 98) Uji Staltistik F paldal dalsalrnyal menunjukkaln alpalkalh semual 

valrialbel independen altalu valrialbel bebals yalng dimalsukkaln dallalm model mempunyali pengalruh 

secalral bersalmal-salmal terhaldalp valrialbel dependen altalu valrialbel terikalt. Dallalm penelitialn ini 
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pengujialn hipotesisi dimalksudkaln untuk mengukur besalrnyal pengalruh Cital Ralsal (X1) daln 

Promosi (X2) terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) malkal digunalkaln Uji F Simultaln berdalsalrkaln 

halsil pengujialn hipotesis Uji Alnoval altalu Uji F paldal talbel berikut ini : 

Talbel 3. 

Halsil Uji F (Uji Simultaln) 

 

Halsil perhitungaln staltistik menunjukkaln nilali Fhitung = 2.835 sedalngkaln Ftalbel = f(k;n-k) 

= (3;100-3) = (3,97) = 2.70 dengaln level of signifikaln  sebesalr 0.064 > 0.05 malkal hipotesal 

ditolalk. Dengaln kaltal lalin Fhitung  lebih besalr dalri Ftalbel dengaln talralf signifikalnsi lebih dalri 0.064 

alrtinyal valrialbel Cital Ralsal X1 daln promosi X2 secalral bersalmalaln tidalk memberikaln pengalruh 

yalng signifikaln terhaldalp Keputusaln Pembelialn Y paldal Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo.  

 

PEMBAlHAlSAlN 

Pengalruh Cital Ralsal terhaldalp Keputusaln Pembelialn  

Berdalsalrkaln halsil pengujialn untuk valrialbel Cital Ralsal (X1) menunjukkaln nilali thitung = 

2.079 kemudialn dibalndingkaln dengaln nilali ttalbel dengaln level of signifikaln  ditetalpkaln 95% 

dengaln perhitungaln saltu alralh yalitu = t (α/2; n-k-1) = t (0,05/2; 100 – 3-1 ) = (0,025;96) = 1.984, 

diketalhui nilali ttalbel sebesalr 1.984 malkal thitung lebih besalr dalri ttalbel (2.079 > 1.984) dengaln nilali 

signifikaln sebesalr 0.040 < 0.05 malkal hipotesal diterimal. Dengaln demikialn alrtinyal Cital Ralsal 

(X1) memiliki pengalruh positif daln signifikaln terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) Mcdonalld’s 

Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 

Kenyaltalaln dialtals sejallaln dengaln pernyaltalaln Drummond KE & Brefere LM (2010) yalng 

menyaltalkaln balhwal semual oralng salalt meralsalkaln setialp malkalnaln daln minumaln yalng dimalkaln 

altalu diminum mestilalh terlebih dalhulu menilali ralsal malkalnaln altalu minumaln tersebut. Hall ini 

menjaldikaln cital ralsal sebalgali sesualtu yalng halrus diperhaltikaln dallalm segallal jenis usalhal yalng 

menghalsilkaln produk alkhir malkalnaln altalu minumaln.  

Halsil penelitialn ini jugal senaldal dengaln penelitialn yalng dilalkukaln oleh Sri Izialti Walhyuni 

Nalsution (2019) daln Munalndalr, J. Al. (2021), yalng menyaltalkaln stalnding pouch, cital ralsal, daln 

halrgal yalng merupalkaln valrialbel X memunyali pengalruh yalng positif daln signifikaln terhaldalp 
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valrialbel keputusaln pembelialn minumaln merek goodkedali di medaln night malrket. Dengaln 

demikialn berdalsalrkaln halsil penelitialn daln konsep pendalpalt alhli sertal halsil penelitialn 

sebelumnyal malkal disimpulkaln balhwal jikal terjaldi peningkaltaln paldal valrialbel Cital Ralsal terhaldalp 

Mcdonalld’ s  malkal alkaln terjaldi peningkaltaln pulal terhaldalp valrialbel keputusaln pembelialn paldal 

Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 

Pengalruh Promosi terhaldalp Keputusaln Pembelialn  

Halsil pengujialn untuk valrialbel Promosi (X2) menunjukkaln nilalt thitung = 0.969 kemudialn 

dibalndingkaln dengaln nilali ttalbel dengaln level of signifikaln  ditetalpkaln 95% dengaln perhitungaln 

saltu alralh yalitu = t (α/2; n-k-1) = t (0,05/2; 100 – 3-1 ) = (0,025;96) = 1.984, diketalhui nilali ttalbel 

sebesalr 1.984 malkal thitung lebih kecil dalri ttalbel  (0.969 < 1.984) dengaln nilali signifikaln sebesalr 

0,335 > 0,05 malkal hipotesal ditolalk. Dengaln demikialn alrtinyal Promosi (X2) tidalk memiliki 

pengalruh posifit terhaldalp keputusaln pembelialn Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 

Dengaln halsil penelitialn tersebut penelitialn ini sejallaln dengaln penelitialn yalng dilalkukaln 

oleh Chen, Chiu, daln Chen (2013) berjudul "The Influence of Salles Promotion Falctors on 

Purchalse Decisions: Al Moderalting Role of Public Proneness." Penelitialn ini menunjukkaln 

balhwal falktor-falktor promosi, seperti diskon halrgal daln haldialh graltis, tidalk memiliki pengalruh 

signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn jikal individu memiliki kecenderungaln rendalh untuk 

terpengalruh oleh promosi publik. Hall ini menunjukkaln balhwal efektivitals promosi dalpalt 

dipengalruhi oleh kalralkteristik individu daln falktor-falktor kontekstuall. Daln Penelitialn yalng 

dilalkukaln  oleh Kim, Kim, daln Lennon (2017) berjudul "The Effects of Salles Promotion Types 

on Consumer Purchalse Intention: Al Metal-alnallysis." Penelitialn ini melalkukaln metal-alnallisis 

terhaldalp berbalgali penelitialn yalng mengevallualsi pengalruh jenis-jenis promosi terhaldalp nialt 

pembelialn konsumen. Halsil alnallisis menunjukkaln balhwal promosi berbalsis halrgal, seperti 

diskon altalu penurunaln halrgal, memiliki pengalruh yalng lebih rendalh terhaldalp nialt pembelialn 

dibalndingkaln dengaln promosi berbalsis haldialh altalu promosi berbalsis kontes.  

Kedual penelitialn ini memberikaln dukungaln empiris talmbalhaln balhwal promosi tidalk 

selallu memiliki pengalruh yalng signifikaln terhaldalp keputusaln pembelialn. Dallalm penelitialn 

selalnjutnyal, mungkin perlu untuk melihalt falktor-falktor lalin yalng dalpalt mempengalruhi 

keputusaln pembelialn di tempalt tersebut, seperti kuallitals produk, halrgal, altalu falktor-falktor 

lingkungaln lalinnyal. Selalin itu, penelitialn dalpalt dilalkukaln dallalm skallal yalng lebih besalr altalu 

paldal tempalt lalin untuk memperluals generallisalbilitals halsil.  
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KESIMPULAlN 

Bedalsalrkaln halsil penelitialn yalng dilalkukaln kepaldal konsumen Mcdonalld’s Talmaln 

Pinalng Sidoalrjo mengenali Cital Ralsal daln Promosi terhaldalp Keputusaln Pembelialn dalpalt ditalrik 

kesimpulaln balhwal : 

1. Berdalsalrkaln halsil penelitialn terdalpalt pengalruh positif paldal Cital Ralsal (X1) terhaldalp 

Keputusaln Pembelialn Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo yalitu dimalnal diketalhui  thitung lebih 

besalr dalri ttalbel (2.079 > 1.984), malkal dalpalt disimpulkaln balhwal Hal1 diterimal kalrenal aldal 

pengalruh alntalral valrialbel cital ralsal X1 terhaldalp keputusaln pembelialn Y yalng dimalksud disini 

seperti kemalualn konsumen dallalm membeli sesuali seleral cital ralsal yalng diberikaln oleh pihalk 

Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo sehinggal malmpu mempengalruhi seseoralng untuk 

membeli.  

2. Berdalsalrkaln halsil penelitialn tidalk terdalpalt pengalruh positif paldal Promosi (X2) 

terhaldalp Keputusaln Pembelialn (Y) yalitu diketalhui dimalnal nilali ttalbel sebesalr 1.984 malkal thitung 

lebih kecil dalri ttalbel  (0.969 < 1.984) dengaln nilali signifikaln sebesalr 0,335 > 0,05 malkal hipotesal 

ditolalk. Yalng dimalksud disini aldallalh balhwal aldalnyal promosi yalng diteralpkaln itu tidalk 

menjaldikaln peningkaltaln jumlalh pembelialn paldal Mcdonalld’s Talmaln Pinalng Sidoalrjo. 
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