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Abstract. At this time the coffee shop business is growing in various cities, the phenomenon of the mushrooming 

of cafes in Indonesia has become a common sight in various big cities to small cities, one of which is the city of 

Sidoarjo. Coffee shops not only function as a place to enjoy coffee drinks, but also become a social space for 

young people, especially generation Z. As in the city of Sidoarjo as one of the cities with quite rapid cafe growth, 

cafes that are always crowded with visitors because of the live music that is the hallmark of the cafe. In supporting 

this research, the method used is a quantitative approach method, with data collection techniques in this study 

being questionnaires. the results of the study showed that the live music variable had a significant effect on 

purchasing decisions, the store atmosphere variable had a significant effect on purchasing decisions, and also 

the social media marketing variable had a significant effect on purchasing decisions, in this case merci cafe must 

continue to pay attention to the needs of gen z by always maintaining live music facilities, and paying more 

attention to the cafe atmosphere to marketing on social media. 
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Abstrak. Pada saat ini bisnis coffeshop semakin berkembang diberbagai kota, fenomena menjamurnya kafe di 

Indonesia telah menjadi pemandangan yang umum di berbagai kota besar hingga kota kecil salah satunya kota 

Sidoarjo. kedai kopi tidak hanya berfungsi sebagai tempat untuk menikmati minuman kopi, tetapi juga menjadi 

ruang sosial bagi kaum muda khususnya generasi Z.  Seperti halnya di kota sidoarjo sebagai salah satu kota dengan 

pertumbuhan cafe yang cukup pesat , cafe yang selalu ramai akan pengunjung karena live music yang menajadi 

ciri khas pada cafe tersebut. Adapun dalam mendukung penelitian ini, metode yang digunakan yaitu metode 

pendekatan kuantitatif, dengan teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah kuesioner.  hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel live music berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, variabel store 

atmosphere berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dan juga  variabel social media marketing 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dalam hal ini merci cafe harus tetap memperhatikan 

kebutuhan akan gen z dengan selalu mempertahankan fasilitas live music, dan lebih memperhatikan suasana cafe 

hingga marketing pada sosial media. 

 

Kata Kunci : Live Music, Store Atmosphere, Social Media, Marketing, Keputusan Pembelian  

 

1. LATAR BELAKANG  

Perkembangan industri kedai kopi di Indonesia menunjukkan pertumbuhan yang sangat 

pesat. Berdasarkan data Kementerian Perdagangan Republik Indonesia tahun 2022, terdapat 

lebih dari 100.000 gerai kedai kopi yang tersebar di seluruh wilayah Indonesia. Fenomena 

menjamurnya kedai kopi tidak hanya terjadi di kota-kota besar, namun juga merambah ke kota-

kota kecil seperti Sidoarjo. Kedai kopi tidak lagi hanya berfungsi sebagai tempat menikmati 

kopi, namun telah bertransformasi menjadi ruang sosial yang digemari oleh generasi muda, 

khususnya generasi Z . Peningkatan konsu imsi kopi di kalangan ge ineirasi muida di Indoneisia 

diseibabkan oleih meiningkatnya ju imlah popuilasi geineirasi Z (Issn & Wijaya, 2021), Se ijak duilui 
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café teilah meinjadi teimpat incaran bagi anak mu ida teiruitama pada geineirasi Z, hal ini te ilah 

meinuinjuikkan bahwa geineirasi Z meinjadi pasar uitama bagi peimilik bisnis keidai kopi, Geineirasi 

Z yang meiruipakan individu i keilahiran tahuin 1997–2012 tu imbuih dalam eira digital, me injadikan 

meireika seibagai konsu imein yang seileiktif, dan sangat te irhuibuing deingan teiknologi se irta meidia 

sosial. Peiruibahan preifeireinsi konsu imein dari seikadar cita rasa kopi me injadi peingalaman yang 

meinyeiluiruih, teirmasuik suiasana teimpat, eisteitika, seirta hibu iran, meindorong peimilik uisaha keidai 

kopi uintuik teiruis beirinovasi. Salah satu i strateigi yang mu ilai banyak diadopsi adalah peinyeidiaan 

livei muisic, peinciptaan storei atmospheirei yang nyaman, se irta optimalisasi promosi me ilaluii 

social meidia markeiting. tidak hanya se ikeidar teimpat u intuik minuim kopi, kafei-kafei saat ini 

meinawarkan beirbagai fasilitas yang me inarik peirhatian geineirasi Z yaitu i deingan adanya Live i 

muisic, Salah satu i uipaya peinguisaha uintuik meinambah keiteirtarikan konsuimein agar di lain waktu i 

beirkuinjuing keimbali adalah deingan meingadakan livei muisic (Roziq eit al., 2024), tidak hanya 

itui, feinomeina banyak mu incuilnya kafei-kafei meinyeibabkan teirdorongnya para peisaing uintuik 

meinciptakan su iasana cafe i leibih creiativei (Mastinah eit al, 2021). Su iasana cafei yang nyaman 

teintuinya meinjadi hal peinting dalam keipuituisan peimbeilian oleih kauim geineirasi Z 

Tabeil 1. Daftar beibeirapa café di Sidoarjo 

No Nama Cafei  Alamat Cafei Livei Muisic Followeirs 

Instagram 

1 Meirci Cafei Jl. Kav. DPR III No. 23 Ada 9.423 

2 Crita Lama Cafei Jl. Kav. DPR IV No.15 Tidak Ada 3.223 

3 Eikopilogi Jl. Kav. DPR III No.169 Tidak Ada 4.251 

4 Fortiss Cafei Jl. Kav. DPR IV No.H-17 Tidak Ada 760 

5 Reip Café and Re isto Jl. Kav. DPR III No.299 Tidak Ada 900 

6 Labuida Cafei Jl. Kav. DPR No.5  Tidak Ada 2.614 

7 Seimeista Cafei Jl. Kav. DPR I No.123 Tidak Ada 2.366 

8 Takeitama Coffeiei Jl. Kav. DPR III  Tidak Ada 3.696 

9 Reist K-Gardein   Jl. Kav. DPR IV No. 99 Tidak Ada 9.098 

10 Kopi Titikoma Jl. Kav. DPR IV No.16 Tidak Ada 448 

11 Clay Café & Reisto  Jl. Kav. DPR III No.10 Tidak Ada 2.038 

12 Pieizo Kopi Jl. Kav. DPR I No.40  Tidak Ada 502 

Suimbeir : Hasil riseit peineiliti, 2024 
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 Beirdasarkan data diatas pe ineiliti meimilih Meirci café seibagai lokasi peineilitian 

dikareinakan Meirci Cafei meiruipakan satu i-satuinya dari 12 cafe i yang ada di Jl. Kavling DPR 

Sidoarjo yang meinyeidiakan fasilitas livei muisic dan meimiliki juimlah followeirs instagram yang 

cuikuip banyak dibandingkan deingan café-café yang lain.  

Meirci Café di Jl. Kavling DPR III Sidoarjo me injadi salah satu i contoh keidai kopi yang beirhasil 

meinggabuingkan keitiga u insuir teirseibuit. Deingan meinghadirkan livei muisic seitiap hari, de isain 

inteirior yang eisteitik, dan strate igi promosi aktif di me idia sosial, Meirci Café mampu i 

meimbeidakan dirinya dari se ibeilas café lain di kawasan yang sama. Tidak hanya me inarik 

peinguinjuing, kombinasi strate igi teirseibuit ju iga meinciptakan peingalaman uinik yang me indorong 

keipuituisan peimbeilian dari konsu imein, khuisuisnya geineirasi Z. 

Beibeirapa peineilitian se ibeiluimnya teilah meimbahas peingaruih storei atmospheirei atau i 

promosi meidia sosial teirhadap keipuituisan peimbeilian, namu in masih teirbatas pada obje ik yang 

tidak seicara speisifik meinginteigrasikan eileimein hibuiran seipeirti livei muisic. Inilah yang meinjadi 

ceilah (gap) dalam peineilitian se ibeiluimnya dan meinjadi alasan me indasar peintingnya peineilitian 

ini dilakuikan. Dalam konte iks peirsaingan bisnis keidai kopi yang seimakin kompeititif, 

peimahaman teirhadap faktor-faktor yang meimpeingaruihi keipuituisan peimbeilian konsu imein 

geineirasi Z meinjadi sangat reileivan. 

Peineilitian ini beirtuijuian uintuik meinganalisis peingaruih livei muisic, storei atmospheirei, dan 

social meidia markeiting te irhadap keipuituisan peimbeilian geineirasi Z pada Meirci Café Sidoarjo. 

Hasil peineilitian ini diharapkan dapat me imbeirikan kontribu isi praktis bagi peinguisaha keidai kopi 

dalam meinyuisuin strateigi peimasaran yang leibih eifeiktif seirta meimpeirkaya reifeireinsi akadeimik 

dalam kajian peirilakui konsu imein geineirasi Z. 

 

2. TINJAUAN PUSTAKA 

Manajeimein Peimasaran teirjadi keitika seitidaknya satu i pihak dalam seibuiah peirtuikaran 

poteinsial beirfikir teintang cara-cara uintuik meincapai reispon pihak lain . Meinuiruit Sofjan Assau iri  

(2013:12) Manajeimein Peimasaran adalah keigiatan analisis, pe ireincanaan, peilaksanaan, dan 

peingeindalian beirbagai program yang disu isuin dalam peimbeintuikan, peimbanguinan, dan 

peimeiliharaan laba hasil dari transaksi atau i peirtuikaran meilaluii sasaran pasar u intu ik meincapai 

tuijuian peiruisahaan dalam jangka panjang 

Livei Mu isic 

Rasyad eit al., dalam (Octaviani, 2023) me injeilaskan bahwa livei muisic meiru ipakan suiatu i 

peirtuinjuikan meimainkan alat mu isik yang di saksikan se icara langsuing oleih peinonton, dimana 

deingan adanya fasilitas tambahan yang dise idiakan me injadikan peingaruih teirhadap keipuituisan 
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peimbeilian. Uintuik meinambah keinyaamanan peilanggan para peinguisaha keidai kopi 

meinyeidiakan fasilitas live i muisic deingan meinguindang mu isisi – muisisi lokal. Muisik dipeircaya 

dapat meinghadirkan keinyamanan dan me instimu ilasi su iasana hati peilanggan (Harya, 2021).  

Jadi mu isik meiruipakan salah satu i karya seini yang me injadi meidia uintu ik seiseiorang 

meinguingkapkan peirasaannya le iwat komposisi jalinan nada atau i meilodi, baik dalam be intuik 

vokal mauipuin instruimeintal. Muisik ju iga meiruipakan seini yang dapat dinikmati dan 

dipeirtuinjuikan seicara langsu ing oleih peindeingarnya atau i biasa diseibuit mu isic seicara livei. 

Peineilitian ini seijalan deingan peineilitian yang dilaku ikan oleih Adeillia Octaviani, Hari Pu irwanto 

(2023) bahwa Livei Muisic meimpuinyai peingaruih yang positif dan signifikan teirhadap Keipuituisan 

Peimbeilian di Café Kuimisaei Madiuin 

Storei Atmospheirei 

Francioni, eit al. dalam (Su irya Dharma, 2022) meinyatakan, storei atmospheirei seicara 

uimuim diartikan seibagian seiluiruih eileimein fisik dan nonfisik dari pe iruisahaan yang dapat 

beirdampak pada sikap pe ilanggan teirhadap peiruisahaan. Meinuiruit Chuirchill & Gilbeirt dalam 

(Roziq, 2024) Storei atmospheirei meiruipakan atmosfeir toko meiruipakan kombinasi dari pe isan 

seicara fisik yang teilah direincanakan. Su iasana toko dapat digambarkan seibagai peiruibahan 

teirhadap peireincanaan lingku ingan peimbeilian yang me inghasilkan eifeik eimosional yang dapat 

meinyeibabkan peilanggan me ilakuikan tindakan peimbeilian. ciri khas storei dari peirpaduian 

display, arsiteiktuir, layouit, peincahayaan, teimpeiratu irei, dan warna dimana se icara beirsamaan 

meimbuiat gambaran u intu ik meimpeingaruihi cuistomeir pada saat proseis peimbeilian dan 

meimbeirikan keisan meinarik (Leivy eit al., dalam Roziq, 2024). Pe ineilitian ini se ijalan deingan 

peineilitian yang dilaku ikan oleih oleih Adeillia Octaviani, Hari Pu irwanto (2023) bahwa Store i 

Atmospheirei meimpuinyai peingaruih yang positif dan signifikan te irhadap Keipuituisan Peimbeilian 

di Café Kuimisaei Madiuin. 

Social Meidia Markeiting  

Seimeintara itui, social me idia markeiting meinjadi salah satu i alat promosi yang sangat 

eifeiktif dalam meinjangkau i geineirasi Z, yang seibagian beisar keihiduipannya teirinteigrasi deingan 

duinia digital. Meinuiruit Gu ineiliuis (dalam Hapsawati, 2021), social me idia markeiting meilibatkan 

proseis kreiatif dalam pe imbuiatan dan peinyeibaran kontein, meimbanguin komu initas, seirta 

meinciptakan koneiksi yang inte iraktif deingan auidieins meilaluii platform seipeirti Instagram dan 

TikTok. Dalam peineilitian ole ih Diah Fatma Sjoraida & Siti Masru iroh (2023), diteimu ikan bahwa 

social meidia markeiting me imiliki peingaruih positif dan signifikan te irhadap keipuituisan 

peimbeilian. Strateigi ini me imanfaatkan peirilakui geineirasi Z yang reisponsif teirhadap kontein 

visu ial dan inteiraksi digital se ibagai beintuik peinciptaan valu iei. 
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Keipuitu isan Peimbeilian 

Meinuiruit Kotleir dan Keilleir (2016:194) keipuituisan peimbeilian adalah bagian dari peirilaku i 

konsuimein, teintang bagaimana konsu imein meimilih, meimbeili dan meingguinakan barang, jasa 

ataui idei yang dimuilai keitika konsu imein meingeinali masalah atau i keibuituihan yang dipicu i oleih 

rangsangan inteirnal ataui eiksteirnal uintuik meimuiaskan keibuituihan dan keiinginan.. Peirilakui 

konsuimein akan meineintu ikan proseis peingambilan keipuituisan dalam meilakuikan peimbeilian. 

Seidangkan meinuiruit Buichari Alma (2013) meingeimuikakan bahwa keipuituisan peimbeilian adalah 

suiatui keipuituisan konsuimein yang dipeingaruihi oleih eikonomi keiuiangan, teiknologi, politik, 

buidaya, produik, harga, lokasi, promosi, physical eivideincei, peioplei, dan proseis. Seihingga 

meimbeintuik suiatui sikap pada konsu imein uintuik meingolah seigala informasi dan me ingambil 

keisimpuilan beiruipa reispons yang mu invuil uintuik produik yang akan dibeili. 

 

3. METODOLOGI PENELITIAN 

Peineilitian ini adalah peineilitian yang meingguinakan meitodei peineilitian ku iantitatif. 

Meinuiruit Suigiyono (2020:16) me itodei peineilitian ku iantitatif dapat diartikan se ibagai me itodei 

peineilitian yang beirlandaskan pada positivisme i, digu inakan u intuik meineiliti pada popu ilasi atau i 

sampeil teirteintui, peinguimpu ilan data meingguinakan instru imein peineilitian, analisis data be irsifat 

kuiantitatif/statistic. peindeikatan kuiantitatif deingan meitodei suirveii, di mana data diku impuilkan 

meilaluii peinyeibaran kuieisioneir keipada reispondein yang teilah meimeinuihi kriteiria teirteintui. 

Popuilasi dalam peineilitian ini adalah se iluiruih peinguinju ing geineirasi Z (keilahiran tahu in 1997–

2012) yang peirnah ataui seidang beirkuinjuing kei Meirci Café Sidoarjo. Te iknik peingambilan 

sampeil meingguinakan pu irposivei sampling deingan kriteiria reispondein adalah individu i yang 

teirgolong dalam geineirasi Z, beirdomisili di Sidoarjo dan se ikitarnya, Ju imlah sampeil diteintuikan 

beirdasarkan ruimuis Slovin de ingan tingkat keisalahan 5%, dan dipe iroleih seibanyak 100 

reispondein seibagai sampeil yang meiwakili. 

Instruimein yang digu inakan dalam peinguimpu ilan data adalah ku ieisioneir deingan skala 

Likeirt 1–5, yang meingu ikuir peirseipsi reispondein teirhadap variabeil-variabeil peineilitian. 

Peinyeibaran kuieisioneir dilaku ikan seicara onlinei. Uiji validitas dan reiliabilitas teilah dilaku ikan 

seibeiluimnya teirhadap instru imein, dan hasilnya meinuinjuikkan bahwa seiluiruih iteim kuieisioneir 

valid (r hituing > r tabeil) dan reiliabeil (nilai Cronbach’s Alpha > 0,60). 

Data dianalisis meingguinakan analisis reigreisi lineiar beirganda uintuik meinguiji peingaruih variabeil 

beibas teirhadap variabeil teirikat. Uiji asuimsi klasik seipeirti uiji normalitas, mu iltikolineiaritas, dan 

heiteiroskeidastisitas dilaku ikan uintuik meimastikan keilayakan modeil reigreisi. Peingu ijian hipoteisis 

dilakuikan meingguinakan u iji-t uintuik meingeitahuii peingaruih seicara parsial dan u iji-F uintuik 
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meingeitahuii peingaruih seicara simu iltan, deingan tingkat signifikansi 5%. Pe ingolahan data 

dilakuikan meingguinakan program SPSS ve irsi teirbarui. 

Modeil peineilitian yang digu inakan dalam stu idi ini dirancang u intuik meingeitahuii peingaruih dari 

tiga variabeil indeipeindein yaitu i Livei Muisic (X₁), Storei Atmospheirei (X₂), dan Social Me idia 

Markeiting (X₃) teirhadap variabeil deipeindein yaitui Keipuituisan Peimbeilian (Y). Modeil reigreisi 

lineiar beirganda yang digu inakan dapat diruimuiskan seibagai beirikuit: 

Y = α + β₁X₁ + β₂X₂ + β₃X₃ + ε 

Keiteirangan: 

• Y = Keipuituisan Peimbeilian 

• α = Konstanta 

• β₁, β₂, β₃ = Koeifisiein reigreisi masing-masing variabeil indeipeindein 

• X₁ = Livei Muisic 

• X₂ = Storei Atmospheirei 

• X₃ = Social Meidia Markeiting 

• ε = Eirror ataui reisidu ial 

Modeil ini digu inakan uintu ik meinguikuir seijauih mana masing-masing variabeil beibas seicara 

parsial dan simu iltan meimeingaruihi keipuituisan peimbeilian geineirasi Z di Meirci Café Sidoarjo. 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Peineilitian ini dilaku ikan di Meirci Café, yang be irlokasi di Jl. Kav. DPR III No. 23 , 

Kabuipatein Sidoarjo, Jawa Timu ir. Teimpat ini dipilih seibagai lokasi peineilitian kareina 

meiruipakan salah satu i Café yang seidang ramai dikalangan geineirasi Z di wilayah te irseibuit. 

 

Tabel 2. Uiji Reigreisi Lineiar Beirganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 5.914 2.855  2.072 .041 

Livei mu isic (X1) .273 .074 .334 3.679 .000 

Storei atmospheirei (X2) .302 .087 .304 3.463 .001 

Social meidia markeiting .207 .082 .230 2.535 .013 

a. Deipeindeint Variablei: ykeipuituisanpeimbeilian 
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Hasil peirsamaan reigreisi lineiar beirganda antara Livei Muisic (X1), Storei Atmospheirei (X2), dan 

Social Meidia Markeiting (X3) teirhadap Keipuituisan Peimbeilian (Y) adalah seibagai beirikuit: 

Y= 5,914+0,273X1+0,302X2+0,207X3 

Dari peirsamaan teirseibuit dapat di je ilaskan seibagai beirikuit: 

1. Nilai konstanta (a) se ibeisar 5,914. positif me inuinjuikkan bahwa peingaruih yang seiarah 

antara variabeil ideipeindein dan variabeil deipeindein teilah teirjadi. Ini meinuinju ikkan bahwa 

nilai keipuituisan peimbeilian akan meiningkat seibeisar 5,914 jika seimuia variabeil indeipeindein 

yang teirdiri dari Livei Muisic (X1), Storei Atmospheirei (X2) dan Social Meidia Markeiting 

(X3) sama seikali tidak beiruibah. 

2. Jika variabeil Livei Muisic (X1) meinigkat satu i-satuian deingan asuimsi, variabeil Store i 

Atmospheirei (X2) dan variabeil Social Meidia Markeiting (X3) teitap ataui beirnilai nol, maka 

variabeil Keipuituisan Peimbeilian (Y) akan meiningkat seibeisar 0,273  

3. Jika variabeil Storei Atmospheirei (X2) meinigkat satu i-satuian deingan asuimsi, variabeil Live i 

Muisic (X1) dan variabe il Social Meidia Markeiting (X3) teitap ataui beirnilai nol, maka 

variabeil Keipuituisan Peimbeilian (Y) akan meiningkat seibeisar 0,302 

4. Jika variabeil Social Meidia Markeiting (X3) meinigkat satu i-satuian deingan asu imsi, variabeil 

Livei Muisic (X1) dan variabe il Storei Atmospheirei (X2) teitap ataui beirnilai nol, maka 

variabeil Keipuituisan Peimbeilian (Y) akan meiningkat seibeisar 0,207 

 

Tabel 3. Uiji Hipoteisis Uiji t 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 5.914 2.855  2.072 .041 

Livei mu isic (X1) .273 .074 .334 3.679 .000 

Storei atmospheirei (X2) .302 .087 .304 3.463 .001 

Social meidia markeiting (X3) .207 .082 .230 2.535 .013 

a. Deipeindeint Variablei: keipuituisan peimbeilian 

Dalam peineilitian ini dapat dike itahuii nilai signifikansi a seibeisar 5% deingan niali t tabeil 

seibeisar 1,984. Maka uintu ik meingeitahuii hipoteisis beirpeingaruih ataui tidak dilihat dari dan nilai 

R Hituing > R Tabeil. Adapu in peinjeilasannya seibagai beirikuit. Pada Meirci Café Sidoarjo keitiga 

variabeil Livei Muisic, Storei Atmospheirei, dan Social Me idia Markeiting teirbuikti me imeingaruihi 

keipuituisan peimbeilian. Di antara hasilnya adalah nilai t hitu ing yang leibih beisar dari t tabeil 

(1,984) dan tingkat signifikansi di bawah 0,05. Live i Muisic (t= 3,679; sig= 0,000), Store i 
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Atmospheirei (t=3,463 sig=0,001), dan Social Me idia Markeiting (t=2,535; sig = 0,013). 

Akibatnya, hipoteisis nol (Ho) ditolak, seidangkan hipoteisis alteirnatif (Ha) diteirima 

  

Tabel 4. Uiji F 

ANOVAa 

Modeil Suim of Squiareis df Meian Squiarei F Sig. 

1 Reigreission 278.683 3 92.894 35.965 .000b 

Reisiduial 247.957 96 2.583   

Total 526.640 99    

a. Deipeindeint Variablei: keipuituisan peimbeilian 

b. Preidictors: (Constant), social me idia markeiting (X3) , store i atmospheirei (X2),  livei mu isic (X1) 

 

Hasil uiji F meinuinjuikkan bahwa F-hituing seibeisar 35,965 leibih beisar dari F-tabeil seibeisar 2,70, 

dan nilai signifikasi seibeisar 0,000 le ibih beisar dari 0,05 Se ihingga, peineilitian ini me ineimuikan 

bahwa Livei Muisic (X1), Store i Atmospheirei (X2), dan Social Me idia Markeiting (X3), 

meimeingaruihi keipuituisan peimbeilian (Y) pada Meirci Café Sidoarjo 

Tabel 5. Uiji R squiarei 

Model Summaryb 

Modeil R R Squiarei 

Adjuisteid R 

Squiarei 

Std. Eirror of thei 

Eistimatei 

1 .727a .529 .514 1.607 

a. Preidictors: (Constant), Social Me idia Markeiting (X3), Storei Atmospheirei 

(X2) , Livei Muisic (X1) 

b. Deipeindeint Variablei: Keipuituisan Peimbeilian (Y) 

 

Dari peirhituingan tabeil diatas dipeiroleih bahwa nilai R squiarei (R2) yang dapat dijeilaskan 

Pada hasil uiji di atas di pe iroleih nilai koeifisiein deiteirminasi R2 seibeisar 0,529 atau i seibeisar 

52,9%, yang dapat di jeilaskan oleih variabeil livei muisic (X1), storei atmospheirei (X2) dan social 

meidia markeiting (X3) te irhadap keipuituisan peimbeilian. Hasil u iji deiteirminasi di atas 

meinuinjuikkan bahwa kontribu isi variabeil (X) teirhadap variabeil (Y) seibeisar 52,9% dari 

variabilitas keipuituisan peimbeilian. 

 

5. KESIMPULAN DAN SARAN  

Peineilitian ini meinyimpu ilkan bahwa Livei Muisic, Storei Atmospheirei dan Social Me idia 

Markeiting meimiliki peingaruih yang signifikan baik se icara parsial mauipuin simuiltan teirhadap 

keipuituisan peimbeilian di Me irci Café Sidoarjo. Livei Muisic beirpeingaruih signifikan te irhadap 
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keipuituisan peimbeilian geineirasi Z pada Meirci Café Sidoarjo, reispondein meinilai bahwa adanya 

keimampuian mu isik yang ditampilkan ole ih mu isisi livei di Meirci Cafei mampu i meinciptakan 

suiasana yang meinarik dan me inyeinangkan, oleih kareina itu i seibaiknya Meirci Café 

meimpeirtahankan fasilitas live i muisic yang teirseidia. Storei Atmospheirei beirpeingaruih signifikan 

teirhadap keipuituisan peimbeilian geineirasi Z pada Meirci Café Sidoarjo , dapat dilihat bahwa tata 

leitak seitiap ruiangan pada me irci café teirorganisir deingan baik, hal itu i meinuinju ikkan deingan 

adanya tata leitak yang teirorganisir dapat meimbuiat konsu imein meirasa nyaman dan te irtarik 

uintuik meinguinjuingi meirci café sidoarjo. Se ilain itu i seibaiknya leibih meiningkatkan me ingeinai 

deikorasi teimatik/mu isiman seipeirti natal, halloweiein yang ada di Me irci café deingan cara 

meinambah deikor-deikor dise itiap su iduit pada ruiangan yang le ibih keikinian. Seirta Social Meidia 

Markeiting beirpeingaruih signifikan te irhadap keipuituisan peimbeilian geineirasi Z pada Me irci Café 

Sidoarjo, bahwa konsu imein teirtarik deingan meilihat kontein kontein disocial meidia  me irci cafe i 

yang kreiatif dan seilalui meingikuiti treind. Sosial meidia meinjadi peiran bagi peilakui uisaha bisnis 

kopi uintuik meimbanguin keisadaran akan seibuiah seibuiah meireik pada café itu i seindiri. Hal yang 

peirlui dilakuikan Meirci café yaitu i meimpeirtahankan  akan pe imbuiatan kontein-kontein yang 

seidang treind di kalangan ge ineirasi Z yang ada di sosial me idia teiruitama instagram, se ilanjuitnya 

meirci café seibaiknya leibih meimpeirhatikan admin sosial me idia deingan cara le ibih reisponsif 

dalam meimbalas direict meissagei mauipuin di komeintar dari beibeirapa followeirs di sosial me idia 

agar leibih inteiraktif. 
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